Olfaktorische Innovation Das renommierte Weingut Hauser lieB sich ein eigenes Parfum kreieren

Der Duft eines blihenden Weingartens

Poysdorf. ,Seit meiner Jugend war
es mein Traum, den Duft der Reb-
bliite einzufangen”, sagt Werner
Hauser, der den Winzerbetrieb
seiner Familie bereits in zwdlfter
Generation fiihrt.

Gemeinsam mit dem Wiener Par-
fumexperten Alexander Lauber und
den Branding-Spezialisten von KR8
bureau hat er die Marke Geschein
konzipiert, benannt nach der in
Winzerkreisen gebrauchlichen Be-
zeichnung fiir die Rebbliite.

Fiir die Umsetzung der Idee in
eine olfaktorische Rezeptur holte
sich Hauser Natalie Feisthauer an
Bord, nicht nur wegen ihrer grof3-
en fachlichen Expertise — seit mehr
als 30 Jahren arbeitet sie sowohl
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Der 100 ml-Flakon ,Geschein* kostet

im anno1555-Onlineshop 147 Euro.

fiir Luxusmarken Cartier, Chopard
oder Hermes als auch fiir Nischen-
brands -, sondern auch wegen
ihres personlichen Zugangs.

Raffiniert & edel

,Ich bin im Elsass aufgewach-
sen, einer sehr traditionellen Wein-
baugegend. Die Rebbliite ist etwas
Wundervolles und zugleich Ratsel-
haftes, denn sie sieht weniger wie
eine Bliite aus, eher wie eine Skulp-
tur und der Geruch ist einmalig,
aber sehr fliichtig. Frisch und griin,
mit rosigen, fruchtigen Anklédngen”,
erklart sie.

Um Duft und Stimmung eines
blihenden Weingartens nachzu-

bauen, verwendete die Parfumeurin
eine Fiille verschiedener Ingredi-
enzien. Den erfrischenden Auftakt
von Geschein bilden fruchtige No-
ten wie Grapefruit, Lychee, Ber-
gamotte oder Muskatellersalbei,
danach folgt als Herznote ein in-
teressanter Mix aus Oud-Holzern,
Cypriol, Safran, Mate-Tee, Rose
und der namensgebenden Reben-
bliite. Die Basis bilden Zedern- und
Kaschmirholz, Eichenmoos, Weih-
rauch, Patchouli, Kopaivabalsam
und Moschus.

Erhaltlich ist Geschein im anno-
1555-Onlineshop des Weinguts
Hauser sowie in einigen Designer-
Stores, Boutiquen und Nischenpar-
flimerien. (red)



